
BRANDBOOK



Este brandbook tiene por objeto establecer las 
disposiciones que rigen el uso de la marca a los fines de 
garantizar su correcta utilización en diversas situaciones 
de comunicación. Es por lo tanto una herramienta útil 
para todos quienes deban trabajar con ella, por lo que se 
recomienda su observación estricta y consulta 
permanente.

En este documento se define la narrativa conceptual de 
la marca, sus diferenciales y principales herramientas 
sobre la cual se construye su valor, y los recursos para 
transmitirlo. Se incluye además todo el universo gráfico, 
es decir formas, colores, conceptos y principios que 
contribuyen a la transmisión de una imagen de marca 
consistente y ordenada.
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IDENTIDAD 
CONCEPTUAL1 /



Ischilín, Córdoba, Argentina.

1
PROPÓSITO

LLEVAR LA GANADERÍA ARGENTINA
A SU MEJOR EXPRESIÓN POSIBLE.



Hay historias que no empiezan en el presente. Empiezan mucho 
antes: en una visión, en una convicción profunda, en el deseo de 
hacer las cosas bien y de honrar, con trabajo y pasión, todo lo que 
la tierra, la tradición y el tiempo nos han dado.

La Dominga nace de ese espíritu. De una manera de entender la 
ganadería no sólo como una actividad productiva, sino como una 
vocación, una herencia y una responsabilidad. Porque cuando se 
trabaja con excelencia, cada decisión importa. Cada paso 
construye. Cada generación deja una huella. Creemos en una 
ganadería que mira hacia adelante sin olvidarse de dónde viene. 
Que se anima a evolucionar sin perder su esencia. Que encuentra 
en la innovación genética, en el conocimiento, en la trazabilidad y 
en el cuidado de los recursos, no sólo herramientas para crecer, 
sino una manera de elevar la actividad y proyectarla hacia el 
futuro.

Desde Ischilín, vimos nacer una Familia de Campeones que supo 
trascender fronteras y llevar consigo mucho más que resultados. 
Llevó una forma de hacer. Una forma de creer. Una forma de 
representar a la ganadería argentina con orgullo, consistencia y 
calidad. Pero lo que nos distingue no es solamente lo que 
logramos. Es cómo lo logramos. Con pasión y profesionalismo. 
Con respeto por nuestra historia. Con el compromiso de sostener 
estándares cada vez más altos sin resignar autenticidad. Con la 
certeza de que la verdadera excelencia no se declama: se 
demuestra, se cuida y se renueva todos los días.

MANIFIESTO

En La Dominga entendemos la ganadería como un todo. Desde la 
genética de origen hasta la expresión final de cada producto, 
buscamos que cada etapa lleve el mismo sello: calidad, garantía, 
trazabilidad y una visión integral que genere valor real, dentro y 
fuera del país. Porque para nosotros la excelencia no es un punto 
de llegada. Es una búsqueda permanente. Un impulso que nos 
desafía a seguir creciendo, a abrir caminos y a convocar a otros a 
ser parte de una comunidad ganadera que no se conforma con 
repetir lo conocido, sino que trabaja para mejorar lo que viene. 

La Dominga es legado y futuro. Es el orgullo de una familia que 
eligió dedicar su vida a elevar la ganadería sin hacerle perder su 
verdad más profunda. Y es, también, una invitación: a creer en 
una forma de hacer las cosas con pasión, con excelencia y con 
sentido.

Sean bienvenidos.
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BLOQUES DE 
CONSTRUCCIÓN DE VALOR

INTEGRACIÓN
Amplificamos nuestra propuesta por medio de sinergias estratégicas, 
convencidos de la fuerza de lo colectivo. No concebimos la expansión 
como competencia aislada, sino como construcción conjunta de valor.

EXCELENCIA
No sólo queremos hacerlo bien: queremos hacerlo de la mejor manera 
posible. Superarnos día a día y garantizar que La Dominga sea un sello de 
calidad en todas sus actividades asociadas.

EXPERTISE
El criterio que venimos formando gracias a la trayectoria en el mundo 
ganadero se suma a un “ojo clínico” que pulimos liderando el circuito y 
participando como jurado de diversos certámenes prestigiosos. 

LIDERAZGO
Sentamos precedentes de manera transversal: en genética, en 
comercialización, en innovación, en las alianzas, en la experiencia que 
ofrecemos a quienes se vinculan con nosotros y en la exportación de 
ganadería argentina.

PASIÓN
Crecemos hacia afuera pero el impulso viene de adentro, motivado por un 
respeto contagioso por los animales, la tierra, la comunidad que nos rodea 
y la tradición. 
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CABAÑAS GANADERAS
Somos la comunidad ganadera del futuro.
La genética se decide.
Genética superior con respaldo productivo y reproductivo. 
Elegir hoy. Liderar mañana. 
Porque en este negocio, cada decisión importa.
Más que genética, futuro. 
Elegir con criterio, crecer con certeza.

CENTROS GENÉTICOS
Precisión, trayectoria, resultados.  
Lo que funciona, se multiplica.
Donde la genética se convierte en negocio.
Biotecnología marcando el rumbo. 
Base sólida, escala real.
No es solo lo que logramos sino cómo elegimos hacerlo.

SPONSORS Y ALIANZAS
Alianzas que invitan a crecer juntos.
Familia que lidera.  
Ser parte suma valor.
Más que visibilidad, pertenencia.
Formá parte de algo que trasciende.
Donde estar importa.

FRASES CLAVE
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Experta y genuina
Proponemos que la marca hable desde el conocimiento 
real del campo y de la actividad ganadera, demostrando 
su “ojo clínico” sin grandilocuencia ni un tono 
extremadamente técnico. Demostramos nuestra 
autoridad con hechos, consistencia y trayectoria, no con 
discursos soberbios. Marcamos el camino desde un tono 
que demuestre que nuestro interés no es ganar 
competiciones por ganarlas, sino para elevar el estándar. 

Orgullosa de su origen y orientada al futuro  
Reconoce su historia, su territorio y su recorrido sin 
nostalgia, entendiendo a la herencia como la generadora 
de la pasión por la actividad y como un activo vivo. Esto 
permite hablar del futuro sin contradicciones, 
actualizando el discurso y liderando el rubro siempre 
apuntando a la excelencia. 

Confiable y cercana
La marca debe transmitir confianza en cada paso y con 
todos sus públicos. Habla con criterios claros y 
argumentos técnicos, evita la exageración y las promesas 
vacías. La comunidad a la que pertenece y la cual 
fomenta, habilita  usar un tono cercano, que convoque, 
sin caer en coloquialismos extremos pero 
posicionándose como la gran anfitriona que es.  

TONO Y VOZ
SUJETO EMISOR

Primera persona del plural:
NOSOTROS
Masculino
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EQ DE PERSONALIDAD
PERSONALIDAD 

Descontracturado

Disruptivo

Masivo

Accesible

Informal

Delicado

Serio

Tradicional

Boutique

Distante

Sobrio

Robusto

3 2 1 0 1 2 3
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Fenotipo · Versiones cromáticas del imagotipo
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APLICACIONES EN REDES SOCIALES

REMATE DE
EXCELENCIA REMATE DE

EXCELENCIA
REMATE DE

EXCELENCIA
REMATE DE

EXCELENCIA
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APLICACIONES EN REDES SOCIALES

REMATE DE
EXCELENCIA

3 0  D E  S E P T I E M B R E  D E  2 0 2 5
~  I S C H I L Í N ,  C Ó R D O B A

3 0  D E  S E P T I E M B R E  D E  2 0 2 5
~  I S C H I L Í N ,  C Ó R D O B A

REMATE DE
EXCELENCIA

3 0  D E
S E P T I E M B R E
D E  2 0 2 5
~  I S C H I L Í N ,
C Ó R D O B A

EMBRIONES
DE GENÉTICA
IMPORTADA

T R A Í D O S
D E S D E  A U S T R A L I A

REMATE DE
EXCELENCIA

GUI
LLER
MINA

GRAN CAMPEÓN
TERNERA 2025

REMATE DE
EXCELENCIA

REMATE DE
EXCELENCIA

MEJOR
TERNERA
NACIMIENTO
2025
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E S T U D I O  C R E A T I V O


